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Model Komunikast1 Pemasaran adalah suatu
konsep yang melibatkan serangkailan langkah atau
elemen yang digunakan oleh perusahaan atau
organisasi untuk menyampaikan pesan pemasaran
kepada target audiens atau konsumen (Kotler dan
Armstrong:2016)



Promosi kepariwisataan berbasis IT tetapi dengan biaya murah, karena hal ini selaras dengan tujuan
kepariwisataan, sebagaimana Pasal 4 UU No 10 Tahun 2009, bahwa Kepariwisataan bertujuan untuk:

*  Meningkatkan pertumbuhan ekonomi (Investasi, Pajak, Pemasukan daerah)

*  Meningkatkan kesejahteraan rakyat

*  Mengurangi kemiskinan;

* Mengatasi pengangguran.

* Melestarikan alam, lingkungan, dan sumber daya
* Memajukan dan melestarikan kebudayaan

* Mengangkat citra bangsa/daerah

*  Memupuk rasa cinta tanah air

«  Memperkukuh jati diri dan kesatuan bangsa, dan
* Mempererat persahabatan antar bangsa



Konteks pemasaran digital mengacu pada
lingkungan dan kondisi di mana strategi pemasaran
digital diimplementasikan.

Elemen penting dalam konteks pemasaran digital
melibatkan:

*»*Platform dan Kanal Digital: (Facebook, Instagram,
Twitter), mesin pencari (Google), situs web, email,
dan lainnya.

*Tren dan Perubahan: Memahami tren terkini
dalam pemasaran digital, seperti media sosial,

*» Kompetisi Online: di ruang digital di pasar online
yang semakin kompetitif.

***Perilaku Konsumen Digital: Memahami perilaku
konsumen online, cara mereka berinteraksi
dengan konten digital



vl DIGITAL IN INDONESIA
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TIME SPENT WITH MEDIA
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SURVEY-BASED DATA: FIGURES REPRESENT RESPONDENTS' SELFREPORTED ACTMTY -

E-COMMERCE ACTIVITIES IN PAST 30 DAYS
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MOST ACTIVE SOCIAL MEDIA PLATFORMS

SURVEY-BASED DATA: FIGURES REPRESENT USERS" OWN CLAIMED / REPORTED ACTIMITY
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The growth in the number of global internet users 2
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. Melakukan komunikasi dan mempengaruni
8 keinginan, kebutuhan, dan memotivasinya
terhadap yang disukai atau tidak disukai mereka,

- baik pada tingkat lokal, regional, nasional, maupun

-

~ |nternasional.

A ~— Menyediakan obyek dan atraksi wisata sesua
dengan nerpsepsi wisatawan sehingga mereka
Merasa puas.
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