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JUDUL:

Evaluasi Model Komunikasi Pemasaran 

Produk Wisata Berbasis Digital 



Model Komunikasi Pemasaran adalah suatu 

konsep yang melibatkan serangkaian langkah atau 

elemen yang digunakan oleh perusahaan atau 

organisasi untuk menyampaikan pesan pemasaran 

kepada target audiens atau konsumen (Kotler dan 

Armstrong:2016)





Konteks pemasaran digital mengacu pada 
lingkungan dan kondisi di mana strategi pemasaran 
digital diimplementasikan. 

Elemen penting dalam konteks pemasaran digital 
melibatkan:

❖Platform dan Kanal Digital: (Facebook, Instagram, 
Twitter), mesin pencari (Google), situs web, email, 
dan lainnya.

❖Tren dan Perubahan: Memahami tren terkini 
dalam pemasaran digital, seperti media sosial, 

❖Kompetisi Online: di ruang digital di pasar online 
yang semakin kompetitif.

❖Perilaku Konsumen Digital: Memahami perilaku 
konsumen online, cara mereka berinteraksi 
dengan konten digital
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